amstag, 9. April 2011.

Der Friihling ist ausge-

brochen — zwar zum

Leidwesen meiner Na-

se (werfe mir meine Ae-

rius wie Tik Tak ein), dafiir aber zur grofien

Freude meines Schranks, dem ich derzeit

meine volle Aufmerksamkeit (sowie meine

letzten Ersparnisse) widme.

Letzte Errungen-

schaften: Ein Traum
in Weif} ...

Muss an dieser
Stelle noch mal
festhalten, dass ich

den weiflen Traum

in der fiir mich
noch immer um-
fassbaren Grofie
XS (kann mir
das Etikett gar
nicht oft genug
ansehen) erstanden
habe. Ehrlich gestanden
ist es nicht nur XS, es fiihlt sich auch so an.
Also viel Verhandlungsspielraum bleibt
nicht.

—
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Und da ich nicht nur frivat auf mein — neu
iiberholtes —Aufieres Wert lege, sondern auch
beruflich, hab ich mich diese Woche fach-
kundig beraten lassen, wie ich mich beruflich
prisentieren soll. Meine Steuerberaterin
hat mir hierfiir einen Marketingcoach na-
mens Natascha Thoermer empfohlen.

Frau Thoermer hat mich gleich ge-
fragt, wie ich mir das so vorstelle, wer
meine Zielgruppe ist und wie ich mich po-
sitionieren mochte — also in welchem Zah-
lungssegment. Ich bin ja der festen Uber-
zeugung, dass man sich mit seinesgleichen
am leichtesten tut—also in meinem Fall mit
einer urbanen, attraktiven und hart arbei-
tenden Selbststindigen, die Wert darauf
legt, dass man sie fiir 15 Jahre jiinger hilt.
Diese Zielklientin kennt freilich ihre Prio-
ritdten — als ihre Dermatologin komm ich
bei ihr gleich auf Stelle zwei — dh. also gleich
nach Prada, aber noch vor Jimmy Choo.

Weil meine Zielklientin schlieilich non-
stop mit Marken zu tun hat und sich auch
in dsthetischen Belangen an Labels orien-
tieren will, hat Frau Thoermer gleich vier
Vorschlige fiir ein Logo —in Unternehmer-
kreisen, in denen ich nun auch verkehre,

nennt man das wohl Corporate
Identity — entworfen.

Am meisten reflektiert die Nummer 2
meine Identity — geheimnisvoll, schon. So
wire ich jedenfalls gerne.
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